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KOMERCIJALNI DIZAJN DUSANA JANKOVICA
U VREME VELIKE EKONOMSKE KRIZE

Apstrak:

Ekonomska kriza koja je izbila 1929. godine bila je pogubna 1 za sve
umetnicke profesije. Medutim, u trazenju nacina da se dopre do §to Sireg kruga
potrosaca, komercijalni dizaj bio je u procvatu. To je uticalo da Dusan Jankovi¢
(1894—1950), dekorativni slikar nastanjen u Parizu (1916-1935), intenzivira rad na
oblikovanju reklamnih poruka. U pocetku karijere saradivao je sa agencijom Rivan
(Publicité Riven), izvodedi nacrte za novinske oglase 1 plakate. Asortiman robe na ¢ijem
je oglasavanju Jankovi¢ radio uvecao se u doba velike krize. Njegova ostvarenja su u
Londonu 1931. godine prikazana na izlozbi agencije ¢iji je tada bio saradnik, dok je
sa manje uspeha ucestvovao na javnim konkursima. Jankovi¢ je 1932. godine dobio
priliku da projektuje 1 opremi vilu u Sen Kluu, a bavljenje komercijalnim dizajnom
postalo je, uglavnom, stvar proslosti. Uvazavajuci zahteve ove stvaralacke discipline,
on je ostvario autentiCan izraz zasnovan na sintezi opSteprihvacenog vizuelnog
jezika 1 delikatno modernizovane folklorne tradicije sredine iz koje je potekao.

Kljucne rect:

Dusan Jankovi¢, komercijalni dizajn, plakat, ar deko, Pariz, Beograd

45



Bojana Popovic¢

Dusana Jankovica (1894-1950), studenta arhitekture, doneo je 1916.
godine ratni vihor u Pariz. On ¢e tu nastaviti $kolovanje, zasnovati porodicu 1
razviti svoje mnogobrojne umetnicke talente u skladu sa modernim duhom epohe
i kulturnim vrednostima francuske prestonice.! Grafickim dizajnom poceo je da se
bavi ve¢ 1917. radeci za potrebe srpskih 1 jugoslovenskih studentskih organizacija
(Rozi¢ 1987: 8), a od ranih dvadesetih godina deluje 1 na planu komercijalnog
dizajna. Pariz je tada bio jedan od vodecih svetskih centara reklame kome su prestiz
davali neki od najinventivnijih grafickih dizajnera epohe, Adolf Muron Kasandar
(Adolphe Mouron Cassandre), Sarl Lupo (Charles Loupot), Zan Karli (Jean Carlu)
i Pol Kolen (Paul Colin).? Jankovi¢ je bio saradnik reklamne agencije Rivon (Publicité
Riven, 2, Rue Edouard VII, Paris IX a), za koju je izvodio uspela ar deko resenja
za novinske oglase i plakate namenjene enterijerima poznatih trgovina.? Medutim,
komercijalni dizajn je ostavljao malo autorske slobode 1 zato su ga umetnici, kojima
nije bio jedino polje delatnosti, smatrali drugorazrednom aktivnoscu. Jankovi¢ se
njime bavio povremeno, sve do 1929. kada ga je velika ckonomska kriza dovela u
obeshrabrujucu situaciju. Ostao je bez vecine klijjenata, kao 1 druge njegove kolege.
To ga je primoralo da, vise nego ranije, radi na komercijalnom dizajnu, koji u vreme
krize dozivljava uspon zbog uverenja da je reklama najbolji nacin da se dopre do
najsireg kruga konzumenata roba 1 usluga.

Plakati za enterijere

Plakat je 1 posle Prvog svetskog rata predstavljao glavni medij reklamnog
dizajna, koji je osavremenjenim likovnim jezikom 1 poznavanjem psihologije
nesvesnog uspostavljao brzu komunikaciju sa posmatracima. Komercijalnog,
sportskog ili kulturnog karaktera, on je bio sveprisutan na gradskim ulicama i u
enterijerima trgovina i raznih institucija.* Dusan Jankovi¢ je uglavnom radio na
projektima za ,.enterijerske plakate® (affiches d’intérieur), koji su Stamapani u malom

1 Nakon studija slikarstva na Visoj nacionalnoj skoli za dekorativne umetnosti (Ecole Nationale
Supérieure des Arts Décoratifs) 1921. godine, Jankovi¢ se sa puno samopouzdanja i uspeha
oprobavao u opremi knjiga, grafici i grafickom dizajnu, porcelanu i keramici, projektovanju
arhitekture, enterijera i namestaja, tapiseriji i u modi, imaju¢i klijente kako u Parizu, gde je ziveo
do 1935. godine, tako 1 u Srbiji.

2 Njima je ukazivano postovanje kao 1 cenjenim umetnicima iz oblasti slikarstva, vajarstva 1
arhitekture. (Heller, Fili 2004,15)

3 Pecat ove agencije nalazi se na nacrtu iz, najverovatnije, 1923. godine za plakat/oglas tada
poznate pariske robne kuce Aux dames de France (MPU inv. br. 14469). Napomenimo da je
Jankovi¢, kao i mnogi drugi umetnici, najpre radio plakate za oglasavanje svojih izlozbi i drugih
kulturnih dogadaja. Godine 1922, dobio je prvu nagradu na konkursu za resenje plakata Pete
jugoslovenske umetnicke izlozbe. (Rozi¢ 1987, 22-23)

4 Kao simboli modernog doba, plakati sa pariskih ulica bili su tema i meduratne knjizevnosti 1

poezije. (Roque 2007, 162-163)
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broju primeraka 1 postavljani u unutrasnjim
prostorima  trgovina, reklamirajuci njthov
prodajni asortiman. Medu prvim zadacima
koje je dobio od agencije nakon izbijanja
krize, krajem 1929. godine, bilo je oglasavanje
parfema Lansi (Lancy). Sacuvano je vise skica
1 one pokazuju Jankovicev pristup u traganju
prvim radovima, on dekorativno ispisan naziv
proizvoda prikazuje u zlatnom romboidnom
polju koje je ukomponovano sa dve troclane
Siroke trake.’> Ti neinventivni prikazi, nalik
na mnoge druge kojima se oglasavaju
jeftini kozmeticki preparati, nisu zadovoljili
Jankovi¢a. On je, potom, potrazio inspiraciju
u izgledu strukture minerala prikazavsi
belo asimetricno polje sa tekstom okruzeno
Sirokim  talasastim  linijama  osencenim
olovkom u rasponu od crnog do svetlosivog , .

6 v . .~ Nacrt za parfem ZLanci / Lancy, Dusan
tona'. POCCtkqm nare(zlne .gOdlne’ I_laSta'la Je Jankovi¢, Pariz, 1929-1930, papir, acrografija,
kolorisana varijanta u jarkim tonovima Zute, olovka, tempera, 62,2 x 49,6 cm, folo:l\’lu:/,qj
oker, smede, crvene i tamnosmede boje.” Ta  primenjene umetnosti
ideja je dobila 1 svoju ,,meksu* 1 ,,zenstveniju‘
varjjantu kada je Jankovi¢ tehnikom acrografije (erbrasa, airbrush) izveo dva nacrta
na kojima je srediSnje polje sa nazivom parfema okruzeno zbijenim koncentri¢nim
elipsama, pastelnih plavo-belih nijansi, koje su nalik na strukturu plavog ahata.? Oba su
signirana sa_fanKovic, kako se umetnik tih godina najcesée potpisivao.

Veliki oglasivaci bile su 1 trgovine tekstila 1 odevnih predmeta. Galerija
Lafajet, poznata pariska robna kuca, bila je medu Jankovicevim klijentima. Na
reSenju za prodajnu izlozbu rukavica prikazani su beli primerci lepezasto rasporedent
na tkanini ruzicasto-smedih nijansi uz ¢iju talasastu desnu ivicu je ruzicasto obojeni
segment.? Njegova manje uspela varijanta bila je namenjena odeljenju za prodaju
¢ipke, parfema, cveéa i rukavica.!” Najverovatnije su za potrebe Galerije Lafajet
nastali 1 nacrti za ukazivanje na tekstil fabrike Rodije (Rodie), poznatom po svom
vrhunskom kvalitetu 1 dizajnu. U to vreme, najmoderniji su geometrijski tekstilni
dezeni 1 Jankovi¢ oblikuje svoja tri nacrta koriste¢i prave, talasaste 1 cikcak linije

5 MPU inwv. br. 17353/2, 3.

6  MPU inv. br. 17353/1. T1 motivi su prisutni 1 na nacrtima za dezene odevnih predmeta koje je
1929. 1 1930. radio za musteriju svog Ateljea umetnicke mode. (Popovi¢ 2012, 466)

7 MPU inv. br. 14459.

8  MPU inv. br. 14484, 14458.

9  MPU inv. br. 14485.

10 MPU inv. br. 17352.
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kojima  ostvaruje  upecatljivu  titravu
dinamiku. Izvedeni aerografijom, oni
plene utiskom fluidnosti 1 bogatstvom
nijansi plave, ljubicaste, crvene, ruzicaste,
smede, zute i bele boje.!! Koristedi
osnovne linearne dekorativne elemente,
koji su prisutni od najranijih vremena u
ostvarenjima ljudskih ruku, umetnik ih
je reinterpretirao slede¢i pravila ,Ciste
stilizacije®, a nadahnuvsi se ornamentikom
1 koloritom balkanskih narodnih pregaca,
haljina 1 Sarenica. Na ove izvore inspiracije
ukazao je sam Jankovi¢ u prepisci sa
svojim  bliskim prijatejem umetnikom
Ljubomirom Ljubom Ivanovicem,
objasnjavaju¢i mu izgled dva projekta za
naslovnu stranicu kataloga beogradskog
umetnickog drustva Lada iz 1930. godine,
gde 1h je, u strozoj 1 zbijenijoj formi, takode
Nacrt za plakat za lkzu‘lin(r Rodye /“R(/r/[('/', Pariz, primenio,

oko 1930-1931, papir, aerografija, tempera,

olovka, 62,2 x 50 cm, foto: Muzej primenjene Za tekstl koji se prodavao u
umetnosti luksuznoj njujorskoj robnoj kuéi Saks 1

Kompanya, Jankovic je, 1929.1li 1930. godine,
izveo nacrt koriste¢l samo nijanse crne 1 ruzicaste boje. Prikazao je modernu lutku
iz izloga — izduzenu stilizovanu zensku figuru bez lica 1 kose — okruzenu ruzicastom
waurom®. Ona kao da lebdi iznad tkanine koja istovremeno asocira na ogromni slep
neke neobicne svetloruzicaste haljine (sa ukrstenim trakama preko grudi 1 bez donjeg
dela!) 1 na modnu pistu, odnosno na zanimljivo aranzirani veliki izlog. U donjem
delu nacrta su naziv i adresa robne kude.!® Ista crna lebdeca figura, sa rukama na
ramenima ispod kojih je dugacka belicasto-ljubicasta tkanina, prikazana je na jos
jednom nacrtu za plakat. Ona je na tirkiznozelenoj pozadini, dok je u donjem delu
nacrta crno pravougaono polje iznad koga je belim slovima ispisano Colette, naziv
neke pariske trgovine ili sospstvenog istoimenog modnog ateljea.'*

Sredinom marta 1931. godine Jankovi¢ pise Ivanovicu da je ostao bez
ikakvih porudzbina.!® Mesec dana kasnije situacija se promenila: ,.Ja sam Vam sada
u afisama. Po tome bi izgledalo da poslovi ponovo pocinju, ali ne znam koliko se

11 MPU inv. br. 14504, 14505, 14455.

12 Iz pisma Lj. Ivanoviéu, 2. 1. 1931. Smatrajuéi ih vizuelno aktuelnim i uspe$nim, Jankovi¢ je
varijante ove ornamentike izvodio, takode tehnikom aerografije, na maramama i esarpama.
(Popovic¢ 2012, 466)

13 MPU inv. br. 14483.

14 MPU inv. br. 14482.

15 Iz pisma L. Ivanovi¢u, 16. 3. 1931.
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Nacrt za plakat za sijalicu Osram / Osram, Pariz, Nacrt za plakat za pastu za zube Fmail Diamant,
1931, papir, aerografija, drvene bojice, tus, Pariz, oko 1930-1931, papi, aerografija,
olovka, 65 x 50,3 cm, foto: Muzej primenjene tempera, olovka, 62,2 x 49,8 cm; Poklon Kolet
umetnosti Jankovi¢. Foto: Muzej primenjene umetnosti

prole¢e moze suditi po jednoj lasti.” (Pismo Lj. Ivanovicu, 21. 4. 1931) On je tada,
1zmedu ostalog, radio na oglasavanju Osramove mnogorcklamirane sijalice FPearl
Lamp. Trazec¢i najbolje resenje izveo je vise skica 1 nacrta varirajuci prikaz sijalice koja
svojim svetlosnim zra¢enjem potiskuje noénu tamu.'® Taj idejni klise on vizuelizuje
tako §to veristicki prikazanu jednu, odnosno dve sijalice ,,obavija“ blistavim bojama
iz hladnog i toplog spektra koje u vidu dinamic¢nih spiralnih 1 kruznih formi izranjaju
iz ljubicastocrne pozadine.!” U donjem delu nacrta su nazivi firme i proizvoda
ispisani krupnim belim slovima, a na nekim resenjima sa slovom O nalik na biser,
direktnu asocijaciju na marku sijalice. Poigravanje kruznim oblicima i potezima
aerografa, Jankovi¢ izvodi 1 na upecatljivom nacrtu za oglasavanje poznate paste
za zube koja se u Francuskoj proizvodila od 1893. godine po recepturi americkog
hemicara Dzona Valtona (John Walton).!® Jednostavno graficko resenje, svedenog
1 snaznog kolorita, aludira na naziv paste Email Diamant: belicasti dijamant, sa
zutim akcentima koji naglasavaju njegov sjaj, prikazan je u srediStu ruzicastih
koncentri¢nih krugova, sa krupnim blistavozutim tekstom u donjem delu. Vizuelno
bliska koncepcija prisutna je 1 na dva nacrta za oglasavanje prodaje viskija kojima

16 MPU inv. br. 14501, 14502, 14503, 17405/1-5.
17 MPU inv. br. 14503, 14502.
18  MPU inv. br. 14470,17405/2, 3.
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Nacrt za plakat za trgovinu slikarskim bojama
Sadron /' Sadron, Pariz, 1930-1931, papir,
tempera, tus, olovka, 62,2 x 49,7 cm, foto:
Muzej primenjene umetnosti

dominira ruzicasta pozadina sa uzvitlanim
kruznim linijama u ¢ijem sredisnjem belom

polju je prostor za tekst.'?

Aluzivni  pristup 1 kruzne
forme karakterisu 1 druge Jankoviceve
komercijalne radove. Nacrt za plakat
trgovine  slikarskog  materijala  Sadron
(Sadron) nadahnut je nau¢nim prikazom
spektra boja: veliki krug izdeljen je na
uske trouglaste, raznobojne segmente.
Duz njihovih ivica su horizontalne crtice,
koje citavom prikazu daju dekorativnost
i dinami¢nost.’’ One podseéaju na
ornamente kaca 1 (eSalj sa pirotskih
¢ilima 1 ukazuju da je modernizacija
narodne bastine 1 njeno sjedinjavanje sa
opstim dizajnerskim tokovima konstanta
Jankovicevog rada. S koliko delikatnosti
on pristupa tom procesu pokazuje 1 nacrt
iz 1930. godine na kome je beli krug,
mesto za tekst, okruzen linijjama koje
se §ire prema pozadini stvarajuci utisak
kretanja, a ¢iji kolorit, smedih, belih, sivih,

narandzastih i ruzicastih tonova, samo poznavaoci mogu da povezu sa balkanskim
folklorom.?! Nije poznato da li je ovo refenje naslo klijenta, a naredne godine ono
je prilagodeno potrebama oglasavanja bioskopa £fit (Cinema de I'Elite) u Ulici Fleri
broj 26 (26 Rue de Fleurus, VI arondisman).?? Jankovi¢ je dobio porudbinu za taj
posao zahvaljujuci tome $to mu je iz Beograda stigao katalog Lade upravo u trenutku
posete dircktora Llita, kome se veoma dopao svedeni dizajn ove publikacije 2
Umetnik nije ponovio geometrijske motive sa korice kataloga nego je primenio
pomenuto, adekvatno, graficko resenje — beli krug sa crnim nazivom i adresom
bioskopa oko koga su bez, svetlosive 1 tamnosive linije koje se Sire prema pozadini

19 MPU inv. br. 14456, 14457.

20  Postoje dve varijante rada sa ispisanim nazivom radnje (MPU inv. br. 18371) 1 bez njega (MPU

inv. br. 14471).

21 MPU inv. br. 14460. U pismu Ivanovi¢u od 2. 1. 1931, Jankovi¢ pise o poreklu kolorita.

22 MPU inv. br. 18370. Praksa de se nerealizovano reSenje sacuva i kasnije upotrebi za oglasavanje
drugog proizvoda, usluge ili dogadaja nije bila neuobicajena, naprotiv. Cesto neprihvatanje
predloga kao i kratki rokovi uticali su da autori ¢uvaju skice i da ih kasnije, sa manje ili vise
izmena, prilagodavaju novim porudzbinama. Jankovi¢ je 1932. godine izveo jos jednu varijantu

reSenja sa Elitovog plakata uspesno je primenivsi za naslovnu stranu notnog izdanja Dance serbe
Filipa de Faza (Philippe de Fages, MPU inv. br. 14451). (Rozi¢ 1987, sl. na str. 90. kat. br. 48)

23 Iz pisma Lj. Ivanovicu, 14. 2. 1931.
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stvarajuéi utisak kretanja — apstraktnih
crno-belih pokretnih, filmskih, slika.?*

Oglasavanje sportskih
dogadaja i automobilske
industrije

Javni konkursi bili su uobicajeni
u reklamnoj praksi meduratne epohe.
Oni su privlacili veliki broj stvaralaca,
medu kojima je bio 1 Dusan Jankovi¢. Za
propagandni materijal Prvog svesokolskog
sleta Sokola Kraljevine Jugoslavije, izveo
je dva nacrta varirajuci prikaz stilizovanog
nagog konjanika sa lovorovim vencem u
podignutoj ruci u osmougaonom polju.?
NIJC poznato da li je }ll’l’letl’ll.k“S.VO‘]C I?aCI"FC Nacrt za plakat za bioskop FElt / Elite, Pariz,
1 pOSIaO kOl’lkuI‘SIlQ] kOIl’llSlJVl, kOJa J€ 1930, papir, acrografija, tempera, olovka, 63 x
izabrala tradicionalno resenje Sibencanina 50,2 cm, foto: Muzej primenjene umetnosti
Zvonimira Rakamarica. (Karauli¢ 2016,
88) Beogradski slet je poceo 8. juna 1930.
godine, a sutradan je Jankovi¢ signirao tri crteza nastala pod utiskom ove ili kao
najava za neku drugu sportsku manifestaciju. Na jednom je nagi strelac, kubisticke
stilizacije, prikazan na prugastoj pozadini crne, zelene, tamnoruzicaste, plave 1 bele
boje.?0 To je ,,isti* strelac koji je jo§ 1924. godine zaokupljao umetnikovu mastu,
kada ga je predstavio na nacrtima za plakat Osme olimpijade 1 za plakat izlozbe
u galeriji Panardi (Panardie, 13 rue Bonaparte, 6 arondisman). (Popovi¢ 2018,
139-140) Na drugom crtezu je preplanuli plavokosi atleta, u crnim pantalonama i
crvenoj treger-majici, koji povlaci konopac, dok su iza njega dijagonalno postavljene
plave talasaste linije.?’ ,,Renesansna® scena sa tri naga decaka i jarcem je na treem
crtezu.?® Ova ostvarenja ukazuju na Jankovi¢a kao reprezentativnog stvaraoca u
ar deko stilu, koji poseduje crtacko majstorstvo s kojim radi u razli¢itim vizuelnim

24  MPU inv. br. 14502.

25 MPU inv. br. 14488, 14489. Na prvom resenju je natpis ispisan belim bezserifnim Cirilickim
slovima komponovanim od debelih i tananih linijja i sa markantnom elipsoidnom ,,zavrsnom
tackom® na pojedinim slovima. Serifnu varijantu slova sa ovog nacrta, Jankovi¢ je primenio
sedam godina kasnije kada je graficki oblikovao Umetnicki pregled, casopis Muzeja kneza Pavla.

26 MPU inv. br. 13820.

27 MPU inv. br. 13818.

28 MPU inv. br. 13819.
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kodovima, ubedljivo docarava snazne
pokrete 1 funkcionalno, 1 efektno, koristi
dekorativne elemente.

Konkurencija u  reklamiranju
prestizne automobilske industrije bila je
ogromna, a neuspesi cesti, o cemu svedoci
1 Jankovicevo iskustvo. On je juna 1930.
godine ucestvovao na konkursu za plakat
fabrike automobila Matis (Mathis) 1z
Strazbura. Od tri stotine pedeset radova
nagradeno je petnaest, a medu njima nije
bilo delo srpskog umetnika.?? Te godine
on je radio 1 na propagandnom materijalu
za PeZoov (Peugeot) auto 72-six. Prospekt sa
prikazom varijeteta ovog novog modela (sa
jednim vratima, sa dvoja vrata, kabriolet...)
resen je u skladu sa njegovom funkcijom da

informise. Na korici je dominantni zlatni

Nacrt za plakat za automobil PeZo / Peugeot, it : @

jacrt za plakat za automop » /o fteetJay, zadtitni znak fabrike, sa Stitom na
Pariz, 1930, papir, aerografija, olovka, tus, 50
x 64,6 cm, foto: Muzej primenjene umetnosti

kome je crni naziv modela. (Rozi¢ 1987,
sl. 66) On je 1 na ostalim stranicama,
u svetloruzicastoj boji, zajedno sa
automobilima veristicki prikazanim s profila.*’ Sa ciljem da podstaknu intresovanje i
zelju za posedovanjem, plakati su drugacije koncipirani: stilizovan, ali prepoznatljiv,
novi Pefo je u brzoj voznji kroz apstraktni pejzaz sa tlom 1 nebom u tonovima
crvenosmede, zelene, tirkizne 1 bele boje. Na tri crteza kompozicija je dijagonalna
sa prikazom tamnoplavog automobila sa belom haubom 1 nadstresnicom iznad
Soferfajbne (to su bile realne boje vozila) iz gornjeg, donjeg i zadnjeg rakursa.’!
Prednji deo automobila predstavljen u gro planu je na ¢etvrtom refenju.?? Snazni
u svom likovnom izrazu, ovi nacrti se oslanjaju na opsteprihvacene moderne ideje
i vizuelni jezik. U istom kodu radio je i pobednik konkursa, Andre Zirar (André
Girard), prikazavsi auto u predelu u bojama francuske zastave, crveno-belo-plavoj.
Sam Jankovi¢ je verovao da ga projekti za PeZoov plakat dobro reprezentuju, kao
1 nacrti Email Diamant, Osram 1 Diaphragme (nesacuvan), koje je maja 1934. godine

29 Podaci su preuzeti iz pisma Mathis-a, od 2. 8. 1930, kojim je Jankovi¢ obavesten o rezultatima
konkursa. Resenje za plakat nije sacuvano.

30 MPU inv. br. 17382. Nismo uspeli da utvrdimo da li su Jankovicevi nacrti za prospekt realizovani.

31  MPU inv. br. 14494, 14491, 14490.

32 MPU inv. br. 14493. Po osnovnoj ideji nacrt podseca na kasnije plakate Rozea Peroa (Roger
Pérot) za automobil Delahaye, iz 1932. 1 1935. godine.
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dostavio beogradskom Univerzitetu uz prijavu na konkurs za mesto nastavnika
akvarela i ornamentalnog crtanja na Tehni¢kom fakultetu, posao koji neé¢e dobiti.?3

Krajem 1934. ili poCetkom naredne godine nastala su jos dva nacrta sa
prikazom automobila, 1 to marke Towsin C 25 Aérodyne, Ciji je prototip fabrika Gabrijela
Voazena (Gabriel Voisin) predstavila na pariskom Salonu automobila oktobra 1934.
godine izazvavsi veliku senzaciju.’* Jankovi¢ prikazuje ovaj auto iz profila da bi
istakao njegovu izuzetnu aerodinamicnu liniju, a voznju od tada neverovatnih 130
km na sat docarao je specificnim nacinom Srafiranja i potezima koji su rado koristili
mnogi afisisti tog vremena za ostvarivanje efekta brzine.%

Konkurs Uprave Drzavnog monopola duvana u Beogradu

U obeshrabruju¢im godinama velike ekonomske krize Dusan Jankovi¢ je
poceo da pomislja na povratak u Beograd. Povod je bilo obavestenje da Uprava
Drzavnog monopola Kraljevine Jugoslavije planira zaposlenje ,,stalnog projektanta“
za graficko oblikovanje ambalaze 1 reklama proizvoda duvanske industrije. O tome
mu je maja 1931. godine pisao Ljubomir Ivanovié, predlozivsi mu da razmotri tu
mogucnost 1 da Upravi posalje svoje stampane plakate. On mu odgovara: ,,Kao
Sto znate, ja sam do sada malo radio plakate ili §to u tom smislu (kazem do sada
jer je u izgledu da se bas sada to izmeni sasvim) ve¢ mahom ilustrovao knjige ili
izradivao razlicite dekorativne predmete. A plakate, kada sam 1 radio to su mahom
bile tzv. affiches d’'intérieur (tj. plakate Stampane u ograni¢enom broju primeraka,
koje se lepe samo po unutrasnjosti zgrada) a od kojih nikada nisam dobio ni jedan
primerak za licnu upotrebu. Zato Stampanih stvari koje bi interesovale, imam vrlo
neznatni broj (knjige, naravno, izuzimam). Ali, mogao bih mozda ipak pokusati
da posaljem 1 projekte (no potpuno zavrsno izradene projekte) affiches-a, kataloga,
zaglavlja za korespondetnu hartiju itd, Sto bi, na kraju krajeva, isto tako dovoljno
bilo za prosudivanje. Do duse time $to stvari nisu odstampane, one bi neosporno
izgubile moralni deo svoje vrednosti za nase ljude ali gore ipak nije to vec¢ $to su
mi sve te stvarl od pre dve nedelje u Londonu izlozene u jednoj publicistickoj kuci.
Odmah ih dakle ni u kom slucaju ne bih mogao poslati, na zalost. Da li bi to
medutim mogao uciniti kroz mesec-dva (tj. kad ih budem primio natrag, a primio

33 Iz spiska radova predatih na konkurs. Jankovi¢ je od projekata za Pefo izdvojio dva i imenovao ih
kao Auto X.

34 Nacrti, u tehnici aerografije (MPU inv. br. 14492) i pastela (MPU inv. br. 14495) su varijante
istog resenja. Nacrt MPU inv. br. 14495, sa nazivom fabrike, lowsin, Vladimir Rozi¢ je datovao
u 1930. godinu (Rozi¢ 1987, 23, sl. 75), baziraju¢i se na stilskim karakteristikama. Prepoznavsi
u prikazanom automobilu model Voazena € 25 Aérodyne, datovanje smo pomerili na 1934-1935.
godinu.

35  Ova Jankoviéeva dela bliska su refenjima Sarla Lupoa za Reno (Renault) iz 1925. godine i, u
manjoj meri, za PeZo iz 1926. godine.
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Nacrt za plakat putne kolekcije cigareta Vardar
Jrzavnog monopola Kraljevine Jugoslavije,
b g pola Kralj Jugoslavij

bi ih polovinom jula) a tada, razume se, na
svaki nacin. Mozda bih mogao iskoristiti to
vreme pa $to novoga naciniti jos*. (Pismo
ALz Lj. Ivanovi¢u, 22. 5. 1931) I u narednom
pismu Jankovi¢ ponavlja da mu je predlog
da se javi Upravi Monopola dosao u
najgorem trenutku. ,,Sve moje affiches-e, 1
ne samo najbolje, kao 1 jedan deo drugih
nekih manjih reklamnih projekata, nalaze
se upravo sada u Engleskoj. Pravo da Vam
kazem ne znam jo$ ni sam dokle. I ako se
ne nadam bog zna ¢emu — uvek zbog ove
proklete krize, a ove stvari zavise direktno
od poslova u opste — ipak mi je nemoguce
povuéi ith ovog momenta kad sam dao
na slobodnu upotrebu i izlozbu koju bi
trebalo da rasturim. A verujte mi da zalim
jer je predlog Va$ privlacan®. (Pismo L.
Ivanovicu, 1. 6. 1931) Naziv ,,publicisticke
kuc¢e® ¢iji je Jankovi¢ saradnik nam je

g R Yy L

: : Jugos 36 15 1. . L.
Pariz, 1931, papir, akvarel, olovka, 65 x 50 cm, N€poznat, ali bismo mogh pretpostaviti
foto: Muzej primenjene umetnosti da je ona imala internacionalni karakter,

uobicajen u poslovanju uspesnih 1 visoko

rangiranih reklamnih agencija. Izlozba u londonskoj ekspozituri korespondirala
je sa znacCajnom manifestacijom savremenog britanskog 1 inostranog plakata —
izlozbom u Muzeju Viktorije i Alberta (23. jun — 30. septembar 1931).%7

Uprava Drzavnog monopola Kraljevine Jugoslavije je odustala od

angazovanja stalnog dizajnera, da bi krajem te 1931. godine raspisala konkurs za
plakate, kutije 1 omote za cigarete. Jankovic je pripremio nacrte 1 poslao ih Ivanovi¢u
pocetkom decembra s molbom da ih dostavi Upravi.?® Uradio je to osam dana pre
zavr$etka konkursa pravdajudi se da ga ,,ubija nemanje vremena i tako ovi-oni radovi

36

37

38
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On nije saopsten ni u tekstu Vuka Dragovica, objavljenom u Politici novembra te godine: On
»~Radi afife, publicitet. Ovo takode ne direktno ve¢ posredovanjem agencije koje su svemoc¢ne na
svim poljima gde novac moze da dode u obzir®.... ,,Jankovi¢ev aerograf, sto u dekorativnoj danas
mahom se sluzi tim modernim pistoljem, ne rda.” (Iparosuh 1931, 5)

Izlozbe plakata i drugog reklamnog dizajna organizovane su od ranih dvadesetih godina. Tako
je 1926. na zagrebackom Sajmu odrzana izlozba svetskog i1 hrvatskog plakata. (Gajer 2004, 338—
341; 336-347) Krajem decenije plakat osvaja 1 prestizne galerijske 1 muzejske prostore, poput
pariske Nacionalne biblioteke gde je izlagan 1928. godine u okviru izlozbe Firme i reklame starog
vremena. Naredne godine plakateri su po prvi put nastupili zajedno sa likovnim umetnicima u
Salonu u Tiljertjama. (Anonim 1929, 15) U Beogradu je plakat prvi put izlagan 1933. godine na
VI Jesenjoj izlozbi. (Popovi¢ 2011, 30, 168)

Pismo L. Ivanovicu, 2. 12. 1931. U njemu je Jankovi¢ dostavio i Sifru za konkurs, u slucaju da
bude potrebna jer u konkursnom oglasu ,,anonimat nije ni pomenut®.
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van nje: plakate, razni nacrti, dekoracije,
pa cak i vila po mom planu u St Cloud-u.
Taman sam eto zavrsio plakate za U. M.*
(Pismo Ljj. Ivanovicu, 2. 12. 1931)

Rade¢i na nacrtu za plakat ci-
gareta marke Vardar, iz putne kolekcije
Drzavnog monopola, Jankovi¢ je najpre
razmisljao o povezivanju ideje putovanja
zeleznicom 1 asocijacije upaljene cigarete
na zahuktali voz. Dijagonalno prikazanu
cigaretu, koja parafrazira lokomotivu sa
cuvenog plakata Adolfa Murona Kasan-
dra Nord Express iz 1927. godine, ukompo-
novao je sa geometrijskim motivima, koje
je primenio prvi put na korici Ladinog ka-
taloga.>? Tada je preuzimanje Kasandro-
vih kompozicionih resenja bilo uobicaje-
no (Bayer 1997, 174), a Jankovic je dobro
PoznaYaO njegov 0puS.4O Zelimir Koscevic Nacrt za plakat za cigarete Vardar Drzavnog
je ovaj nacrt oznacio kao uspesan primer onopala Kraljevine Jugoslwije, Pariz, 1931,
harmoniénog spajanja lokalne tradicije sa papiy akvarel, tus, olovka, drvene bojice, 64,5 x
0p§tim tokovima graﬁékog dizajna, kao i 90,3 cm, foto: Muzej primenjene umetnosti
da je oblikovanje dirilickog natpisa pred-
stavljalo izazov za ,Jankovi¢ev moderni
duh® (Kos¢evi¢ 1988, 57).*1 Drugi koncept plakata bio je oslonjen na predstavu
zene, 1 kao reklamno podsticajnom objektu 1 kao konzumentu. Jankovi¢ prikazuje
zensku figuru sa upaljenom cigaretom u levoj ruci 1 paklicom cigareta u desnoj.
Ona nije ljupka mlada Zena krhkog decackog tela, ideal ar deko umetnika, vec¢
je izvedena u skladu sa predstavom o rasnom tipu jugoslovenske zene — matrone
snazne grade 1 odlucnog gesta. Da je rec o Jugoslovenki ukazuje 1 njena duga bela
haljina sa krupnim crvenim i smedim ornamentima i sa kaiSem sa velikom paf-
tom, koji aludiraju na narodnu no$nju. Iza nje je ogromna predstava svetloplave
kutije cigareta ornamentisane stilizovanim motivima sa pirotskih ¢ilima koji su
prisutni i na donjem delu nacrta sa natpisom.*? Na tre¢oj grupi nacrta umetnik
izdvaja detalj — zensku ruku sa narukvicom, prstenom 1 upaljenom cigaretom ¢iji

39 MPU inv. br. 18369 (Rozi¢ 1987, 23, Koscevi¢ 1988, 57, fig 8)

40 Tako je na crtezima iz 1930. (MPU inv. br. 17434/1, 2) parafrazirao ¢uvenog Kasandrovog
drvosecu sa zastitnog znaka i plakata pariske trgovine namestaja Kod drvosece (Au Bucheron) iz
1923. godine.

41 Nacrtu su prethodile skice na kojima je cigareta — zadimljeni ,,voz“ na dijagonalno stilizovanoj
pruzi sa geometrijskom ornamentikom, odnosno upaljena cigareta polozena na kutiju i okruzena
dekorativnim prikazom duvanskog dima (MPU inv. br. 13816, 14473, 13830).

42 MPU inv. br. 14498, 14497.
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Nacrt za plakat Drzavnog monopola Kraljevine Jugoslavije, Pariz,
1931, papir, tempera, tus, olovka, pastel, 65 x 50,3 cm, foto: Muzej
primenjene umetnosti

se dim preobrazava u cvetolike ornamente od koncentri¢nih krugova svetlozute,
narandzaste, crvene i smede boje.*> Ovaj dekorativni motiv Jankovi¢ je osmislio
ve¢ 1920. godine, inspirisan ornamentikom sa zubuna, 1 rado ga je primenjivao
do pocetka tridesetih godina na nacrtima za oslikavanje fasade 1 enterijera, teksti-
la, keramike, kao 1 na plakatima. (Popovi¢ 2008-2009, 132-133, 138) Ovaj svoje-
vrsni ,,zadtitni znak™ umetnik nikada nije primenjivao automatski, ve¢ uvek smi-
saono 1 u likovnom 1 u znacenjskom smislu. Na plakatu za Drzavni monopol, on
je efektno docaravao kolutove duvanskog dima i ukazivao na nacionalno obelezje
reklamiranog proizvoda.

O nacrtima za plakate, Jankovi¢ pise Ivanovi¢u: ,,Ne znam kakav ste utisak
imali o mojim projektima. Po Vasem neuobicajenom c¢utanju, rekao bih da vam
nisu “zamakli za oko’ — kako se to kaze. Priznajem da sam mogao nesto bolje da
nacinim ali... ne u 'nacionalnom stilu’. Narocito u ’nacionalnom stilu’ kako se to
kod nas zamislja. Vise volim francusku formulu za njihov nacionalni stil: sve §to je
lepo — francusko je.” To je glupo, uobrazeno ali bar daje slobodu umetniku da nacini
nesto dobro.” (Pismo 1. Ivanovicu, 16. 12. 1931) Njegovi radovi nisu ,,zamakli za
oko“ ni ¢lanovima Zirija, dr Vladimiru R. Petkoviéu, univerzitetskom profesoru
istorije umetnosti i upravniku Narodnog muzeja, Moméilu Zivanoviéu, grafi¢aru
1 direktoru Kraljevske umetnicke $kole, 1 predstavnicima Drzavnog monopola.

43  MPU inv. br. 14499, 14500, 13817. Prikaz zenskih ruku sa reklamiranim proizvodom je Cest
u onovremenom grafickom duzajnu. Jankoviéeva ruka najvide podseca na onu Zorza Lepapa
(Georges Lepape) sa novinskih oglasa za parfem Jolt pariske kozmeticke kuce L. 7" Piet, lansiran
1922. (v. Femina, octobre 1923)
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Oni su birali izmedu sto pet predloga cetrdeset 1 Sest autora. Saznavsi za rezultate
konkursa od Ivanovié¢a, on mu pie: ,,Zao mi je — §to bih krio? ... Postupak ¢lanova
zirijja, bez obzira na njihovu odluku, samo je verna slika mentaliteta naseg sveta:
savrseno nepoznavanje a savrsena pretencioznost (ali sam ipak uveren da to nije
samo monopol naseg sveta). Sta ¢ete? mora ¢ovek racunati s takvim mentalitetom.
Bar sve dotle dok se ne ustanovi obicaj kod nas da jednu stvar odlucuju Ljudi koji
je zbilja poznaju 1 u kojih je dobra volja. ... U ovom konkretnom slucaju konkursa
Uprave monopola, ipak, ne vredi, mislim, da suvise zalite: kod nas postoji narodska
umetnost ali ne postoji dekorativna to jest svesna, organizovana umetnost. Svaki
je shvata na svoj nacin, uvek povr$an, uvek pristrasan, uvek tvrdoglav, kao nesto
pravolinijsko, ili sve uglasto, ili samo Sareno, ili, prosto na prosto, kao prigodnu
kopiju neceg sto mu je poznato iz narodske umetnosti. Ali kad ¢e se —ida li ¢e se? —
stvoriti jedno pravilno misljenje na osnovu duha kao jedine baze nase umetnosti, $to
bi dopustilo sve oblike a ipak uvek bilo nase — mi svakako ne¢emo doziveti. To me
uopste zalosti ali, u licnom slucaju, 1 tesi jer onda mnogo §to-Sta objasnjava.* (Pismo
Lj. Ivanovicu, 30. 1. 1932)*

Kada je od Ivanovi¢a dobio 1 fotografije nagradenih plakata, Jankovi¢
je o njima napisao da su: ,Strasne! Da 1 ne govorimo o nacionalnom stilu ni
originalnosti* (Pismo Lj. Ivanovicu, 12. 4. 1931), koji su bili uslovljeni konkursom.
On prenosi Ivanovicu jos jedan komentar. ,Moja zena veli da prva plakata
predstavlja jednu, po stilu austrijsku dekadentsku ulicnu Zenu a druga da je jedna
poznata, no manje sreéna, nemacka plakata. (Ibid.) Prvonagradena resenja,
objavljena u Politici (Anonim 1932, 5), potvrduju njihovo misljenje o ovim radovima,
koja su bez inventivnosti 1 s banalno$¢u ponavljala uobicajene prikaze na plakatima,
u oglasima 1 na ambalazi tokom dvadesetih 1 po¢ekom tridesetih godina, devojke
sa upaljenim cigaretama, cigarete u ustima stilizovanih lica, kao i same cigarete.*>
Jankoviceva dela, nezapazena od clanova zirija, zapravo ga prikazuju u najboljem
svetlu — kao umetnika koji odlicno poznaje zahteve medija plakata i ostvaruje
procis¢en 1 originalan izraz bazirajuéi ga na sintezi opstth aktuelnih vizuelnih
ideja 1 osavremenjene lokalne tradicije. Poredeci se sa nagradenim ostvarenjima,
Jankovi¢ je svestan vrednosti svojih odbijenih resenja 1 pomislja da ih prikaze u
umetnickom paviljonu Cvijeta Zuzori¢ na izlozbi za koju je ranije dobio poziv koji
nije prihvatio.*® Medutim, za prijavu radova je ve¢ bilo kasno. Narednih godina ni

44 Napomenimo da tokom dvadesetih godina XX veka stru¢njaci za reklamu ni u drugim sredinama
nisu bili ¢lanovi zirija. Tako su arhitekte, pisci 1 politicari odlucili o izboru zvani¢nog plakata za
medunarodnu izlozbu savremene primenjene umetnosti i dizajna odrzanu 1925. godine u Parizu.
(Heller, Fili 2004, 27)

45 Prva nagrada za plakat ,Juksuznih® cigareta dodeljena je autoru sa Sifrom Morava, koji je dao
resenje sa stilizovanim likom zene koja pust. Ne prikazavsi odgovarajudi tekst, on nije u potpunosti
ispunio zadatak, pa je odlukom zirija zahtevano da on to naknadno uradi, kao i da izvede resenje
za kutiju te marke cigareta. Autor sa Sifrom 797176 dobio je Prvu nagradu za plakat ,,obi¢nih*
cigareta. On je dijagonalno predstavio tri apstrakna lica sa krugovima — usnama sa cigaretama.
(Anonim 1932, 5) Slicna resenja u: Frantz Kery 1986, 185, 306, 83, 84, 86, 88.

46 Jankovi¢ je odbio poziv s obrazlozenjem da bi voleo da predstavi vise ,,stvari®, a ne samo jednu-
dve, smatrajuci da publika nenaviknuta na tu vrstu dela nece imati sa ¢ime da ih uporedi i tako
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njih, a ni druge nacrte za plakate nije izlagao na izlozbama u Beogradu posve¢enim
primenjenoj grafici.*’

Godina 1932. predstavljala je pocetak nove stvaralacke faze Dusana
Jankovica, kada su ga Iget (Huguette) 1 Filip de Faz (Philippe de Fages) angazovali
da projektuje 1 opremi njihovu vilu u Sen Kluu. Prezauzet tim poslovima, koji su
mu doneli i druge klijente, on je veoma retko radio na komercijalnom dizajnu.*®
Novi putevi u umetnikovoj karijeri otvorili su se 1935. godine kada se preselio u
Beograd dobivsi posao u Drzavnoj stampariji. Pored sigurne egzistencije, on mu je
omogucio da se posveti svojoj velikoj strasti — grafickom oblikovanju 1 ilustrovanju
knjiga, casopisa 1 drugih publikacija.

U vreme velike ekonomske krize, od 1929. do 1932. godine, Dusan Jankovi¢
se, vise nego ikada pre 1 posle, bavio komercijalnim dizajnom saradujuci sa Rivonom,
kao ranih dvadesetih godina, ili nekom drugom agencijom. Radio je na reklamiranju
predmeta Siroke potrosnje, pasta za zube, parfema, sjjalica, tekstila, slikarskog
materjjala 1, bez uspeha, automobilske 1 duvanske industrije. Konkurencija je bila
velika 1 nije bilo lako opstati u tom poslu koji su diktirale reklamne agencije. One
su zahtevale da se radi brzo i, najcesée, bez licne prepoznatljivosti 1 originalnosti.
Najvaznije je bilo umece da se u skladu sa preovladavaju¢em, popularnim, vizeulnim
jezikom jasno uobli¢i reklamna poruka. Zato je Jankovi¢ za rad na plakatima
koristio glagol ,,iskombinovati®. (Pismo Lj. Ivanoviéu, 21. 12. 1931)* Kao vrhunski
profesionalac on je tome pristupao 1 kreativno 1 promisljeno, a zadovoljni poslodavci
odlucili su da neke od njegovih projekata izloze u ekspozituri u Londonu 1931.
godine, u vreme kada se u ovom gradu odrzavala znacajna medunarodna izlozba
savremenog plakata. Svestan da je 1 u toj oblasti rada uspevao da postigne visok
estetski nivo, on je neka od tih reSenja prilozio konkurisuéi za posao na beogradskom
Tehnickom fakultetu 1934. godine.

proceni njihov znacaj. Drugi razlog za odbijanje je umetnikovo uverenje da ,,reklamne stvari ne
idu uz jednu wmetnicku izlozbu ako nisu odvojene (inace ide jedna drugoj na prilicnu uzajamnu
stetu).” (Pismo Lj. Ivanovicu, 12. 4. 1932)

47 Povodom poziva da ucestvuje na IzloZbi primenjene grafike, otvorenoj 1. februara 1935, Jankovi¢
pise ,,Nesto zbog toga $to mi se nekoliko najboljih afisa nalaze na univerzitetu, nesto zbog toga
$to ne verujem da bih stigao da popunim neke druge, bolje mi no nezavriene koje imam ovde,
mislim da bi bilo najbolje da ovog puta ne izlazem nista vise do pobrojane gore knjige 1 gravire.®
(Pismo Lj. Ivanovicu, 1. 1.1935)

48 Sacuvano je tek nekoliko radova iz oblasti grafickog dizajna koji su datovani izmedu 1932. 1
1935. godine: za humanitarnu prodajnu izlozbu Udruzenja bivsih ucenika Liceja/Gimnazije u
Sevru (Association des Anciennes Eléves du Lycée de Sevres,1933) i dva pomenuta nacrta za
automobil marke Voazen C 25 Aérodyne (1934-1935).

49 O njegovoj jasnoj svesti o razli¢itim ,,pravilima® reklamnog dizajna i umetnickog, slobodnog,
stvaranja svedoce i navedene reci iz pisma od 12. 4. 1932, v. n. 46.
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Dusan Jankovi¢ je pratio dominantnu struju u komercijalnom dizajnu koja
u prvi plan stavlja sam predmet oglasavanja ili aluziju na njega, bez i¢eg suvisnog.>
Po ukusu epohe, 1 on je primenjivao ,,preciznu arhitektonsku metodu®, kako bi to
o svom nacinu rada rekao Adolf Muron Kasandar. (Heller, Fili, 2004, 18) Ona je
podrazumevala geometrizaciju oblika, linearizam, apstraktni crtez, fragmentarnost,
pozadinu sa minimumom detalja, ili bez njih, strogo kontrolisani ornament, ako
ga ima, velike obojene povrsine 1 jarke boje. Dinami¢na dijagonalna kompozicija,
koju je koristio jo§ Anri de Tuluz-Lotrek (Henri de Toulouse-Lautrec) (Frantz Kery
1986, 54), neocekivani perspektivni uglovi 1 proporcije (Frantz Kery 1986, 20)
stvarali su upecatljivu iluziju optimizma, snage, veli¢ine 1 brzine, ideala meduratnog
drustva. Pri tome se tezilo meri, ravnotezi i eleganciji, kvalitetima koje su umetnici
u Irancuskoj smatrali svojom specificnoséu. (Baudot 1998, 6)

Navedene pojave prisutne su i u Jankovi¢evom radu, a autorsku osobenost
prepoznajemo u naklonosti za ornament, sugerisanju pokreta 1 specificnom koloritu.
Jos od pocetaka karijere posvecen izuCavanju ornamentike, on uspeva da ostvari
harmoni¢nu ravnotezu izmedu njene dekorativne 1 funkcionalne uloge. Jankovi¢ je
najcesce zasniva na iskustvima tradicionalne jugoslovenske umetnosti, ¢ije motive
stilizuje daju¢i im modernu 1 univerzalnu estetsku vrednost. Ornamentikom
on docarava 1 pokret, utisak Sirenja, kruzenja, pulsiranja. Njegove omiljene boje
su plava, crvena, zuta, zelena, ruzicasta, tirkizna, smeda, crna 1 bela, a primena
tehnike aerografije dala im je bogatu iznijansiranost. Jankovicev opus u oblasti
komercijalnog dizajna, kao i ostalim poljima njegovog rada, karakterise ga kao
promisljenog stvaraoca koji tezi povezivanju licnog izraza sa najvisim dometima
epohe.

Izvori

Kolekeija dela Dusana Jankovi¢a, Muzej primenjene umetnosti, Beograd

Prepiska pisama Dusana Jankovi¢a upucenih Ljubomiru Ljubi Ivanovi¢u, Muzej primenjene
umetnosti, Beograd, poklon gospode Vojislave Rozi¢

Poslovna dokumentacija Dusana Jankovi¢a, Muzej primenjene umetnosti, Beograd, poklon
gospode Vojislave Rozi¢

50 Vladimir Rozi¢ je isticao da Jankovi¢ traga za jezgrovitim likovnim postupkom 1 izrazom, da
stilizacijom svodi predmete na njihove osnovne elemente, kao i da se sluzi asocijativnim izrazom,
retko dajudi figuralna resenja. U likovnom pristupu, Rozi¢ je prepoznavao uticaje ar nuvoa,
kubizma, konstruktivizma i Kasandra. (Rozi¢ 1987, 23)
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KOMERCIFAINI DIZAFN DUSANA JANKOT 1CA U VREME VELIKE EKONOMSKE RRIZE

Bojana Popovic¢
Museum of Applied Arts, Belgrade

COMMERCIAL DESIGN OF DUSAN JANKOVIC
DURING THE GREAT DEPRESSION

Summary:

The Great Depression, which broke out in 1929, was devastating also for
all artistic professions. However, while looking for ways to reach as wide a circle
of consumers as possible, commercial design was booming. This trend influenced
Dusan Jankovi¢ (1894—-1950), a decorative painter living in Paris (1916-1935), to
intensify his work on shaping advertising messages. At the beginning of his career
he collaborated with the Riven agency (Publicité Riven) performing blueprints for
newspaper advertisements and posters. During the great crisis, the assortment of
goods that Jankovi¢ worked on increased. His achievements were shown in London
in 1931 at the exhibition of the agency of which he was an associate at the time.
He had less success in public competitions. In 1932, Jankovi¢ got the opportunity
to design and equip a villa in Saint-Cloud, and dealing with commercial design has
become, for the most part, a thing of the past. By respecting the requirements of
this creative discipline, he achieved an authentic expression based on the synthesis
of generally accepted visual language and a delicately modernized folklore tradition
of the environment from which he came.
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